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PROGRAMA 

 
 

I. ANTECEDENTES GENERALES 
 
NOMBRE DEL CURSO: Análisis de Contenido Cuantitativo 
ACADÉMICA: Macarena Peña y Lillo Araya 
HORAS CRONOLÓGICAS: 5 horas 
FECHA y HORARIO: 06 de octubre de 09 a 14 horas. 

  
 
II. DESCRIPCIÓN 

 
El análisis de contenido consiste en una lectura sistemática de textos 
escritos, imágenes o audios y es actualmente una de las técnicas de 
investigación más utilizadas en los estudios de comunicación y en las ciencias 
sociales en general.  
Este seminario presentará una mirada general sobre esta técnica de 
investigación que incluirá aspectos teóricos y epistemológicos así como 
también aspectos prácticos. Se explicará el paso a paso del análisis de 
contenido cuantitativo y se entregarán ejemplos de investigaciones 
recientes publicadas en las más prestigiosas revistas de comunicación.    

 
III. OBJETIVOS 

 
Al final de este seminario, los asistentes serán capaces de: 
 

 Definir qué es y en qué consiste el proceso del análisis de contenido cuantitativo. 
 Evaluar las fortalezas y debilidades de investigaciones basadas en el uso del 

análisis de contenido cuantitativo. 
 Delinear un proyecto de investigación que use análisis de contenido cuantitativo 

como metodología.  
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IV. CONTENIDOS 
 

 Qué es el análisis de contenido y qué tipos de preguntas de investigación se 
pueden responder usando este método. 

 Textos susceptibles de ser analizados. 
 Asuntos epistemológicos y metodológicos relativos al análisis de contenido 

cuantitativo. 
 El rol de la teoría en el análisis de contenido cuantitativo. 
 El proceso de unitización. 
 El proceso de codificación. 
 La importancia del acuerdo entre codificadores. 
 El uso de tecnología en el análisis de contenido cuantitativo. 
 Los resultados de un análisis de contenido. Breves notas sobre las 

estadísticas más utilizadas. 
 
V. METODOLOGÍA 

 
La metodología de trabajo en este seminario será principalmente expositiva. 
Los contenidos se presentarán a través de ejemplos concretos de 
investigaciones en el campo de la comunicación y algunas actividades breves 
se llevarán a cabo durante la presentación.  
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