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Il DESCRIPCION

El andlisis de contenido consiste en una lectura sistemética de textos
escritos, imagenes o audios y es actualmente una de las técnicas de
investigacién mas utilizadas en los estudios de comunicacion y en las ciencias
sociales en general.

Este seminario presentara una mirada general sobre esta técnica de
investigacién que incluira aspectos tedéricos y epistemoldgicos asi como
también aspectos practicos. Se explicara el paso a paso del andlisis de
contenido cuantitativo y se entregaran ejemplos de investigaciones
recientes publicadas en las mas prestigiosas revistas de comunicacion.

[Il.  OBJETIVOS
Al final de este seminario, los asistentes seran capaces de:

o Definir qué esy en qué consiste el proceso del analisis de contenido cuantitativo.

e Evaluar las fortalezas y debilidades de investigaciones basadas en el uso del
andlisis de contenido cuantitativo.

e Delinear un proyecto de investigacidon que use anlisis de contenido cuantitativo
como metodologia.



V. CONTENIDOS

= Qué es el analisis de contenido y qué tipos de preguntas de investigacion se
pueden responder usando este método.

= Textos susceptibles de ser analizados.

= Asuntos epistemoldgicos y metodoldgicos relativos al analisis de contenido
cuantitativo.

= Elrol de la teoria en el analisis de contenido cuantitativo.

= El proceso de unitizacion.

= El proceso de codificacion.

= Laimportancia del acuerdo entre codificadores.

» Eluso de tecnologia en el analisis de contenido cuantitativo.

» Los resultados de un analisis de contenido. Breves notas sobre las
estadisticas més utilizadas.

V. METODOLOGIA

La metodologia de trabajo en este seminario sera principalmente expositiva.
Los contenidos se presentaran a través de ejemplos concretos de
investigaciones en el campo de la comunicacion y algunas actividades breves
se llevaran a cabo durante la presentacion.
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